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Vorwort

Das vorliegende Sammelwerk ist Prof. Dr. Hans Horschgen zu seinem 60.
Geburtstag gewidmet. Aktuelle und ehemalige Mitarbeiter des Lehrstuhls fiir
Absatzwirtschaft der Universitit Hohenheim, den Hans Hérschgen mittler-
weile seit iiber 20 Jahren innehat, haben sich zusammengefunden, um mit
ihren Beitragen ihre fachliche und persénliche Verbundenheit mit dem Jubilar
zu dokumentieren.

Das Rahmenthema , Marketing als Schnittstellenwissenschaft und Transfer-
technologie* korrespondiert mit der enormen fachlichen Breite, die die wis-
senschaftliche Arbeit von Hans Horschgen auszeichnet. Von seinen Ratschla-
gen und Denkanstofien gingen wertvolle Impulse fiir viele der in diesem Buch
behandelten Beitragsthemen aus. Die Integration nicht-wirtschaftlicher Wis-
senschaftsdisziplinen in die Marketing-Theorie und -Forschung ist damit
ebenso angesprochen wie die unterschiedlichsten Anwendungsfelder der Mar-
keting-Technologie.

Als Herausgeber danken wir den Verfassern der einzelnen Beitrdge sehr
herzlich fiir ihr Engagement beim Zustandekommen der Festschrift. Bei der
Bewiltigung redaktioneller Aufgaben hat uns Daniela Biichel tatkriftig
unterstiitzt; zu Dank verpflichtet sind wir auch dem Verlag Duncker &
Humblot fiir die reibungslose Abwicklung des Buchprojekts. Vor allem aber
danken wir Hans Horschgen fiir die anhaltend konstruktive Zusammenarbeit
und wiinschen ihm - auch im Namen der anderen Autoren und des Verlags -
fir die Zukunft alles Gute.

Stuttgart-Hohenheim und Kdln,

im Juli 1996
Michael Frobose
Andreas Kaapke
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