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WOZU ein Graphic Recording? Graphic Recorder zeigen auf, was bisher nur 

in den Köpfen der Menschen war, und machen das gesprochene Wort sicht-

bar. Inhalte werden mithilfe von so einem Bild besser transportiert und das 

Verständnis zwischen Gruppen, Organisationen und auch Einzelpersonen 

wird erhöht. Ergebnisse bleiben besser hängen und erarbeitete Lösungen 

können so leichter umgesetzt werden. 

Graphic Recording, Visual Facilitation und strategische Visualisierungen 

können dazu beitragen, dass unterschiedliche Abteilungen besser zusam-

menarbeiten, Workshop-Ergebnisse können dank der Visualisierung besser 

umgesetzt und komplexe Dinge verständlicher gemacht werden.

Einleitung
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Einleitung

Ziel des Buchs
WESHALB dieses Buch? Visualisierungen können jeden Prozess unterstüt-

zen. Aber nicht jede Methode passt zu jeder Herausforderung. Dieses Buch 

hilft zu erkennen, wo welche Methode eingesetzt werden kann, damit Visuali-

sierungen dazu beitragen können, ein größeres Verstehen in die Organisatio-

nen zu bringen. Dieses Buch bietet außerdem einen Einblick in die mittlerwei-

le recht weite Welt der Live-Visualisierung bei Workshops, Meetings, Events 

und Veranstaltungen. Eine Welt, die mit der Möglichkeit des Remote Record-

ings noch viel größer geworden ist. 

Praktische Tipps für ein gelungenes Graphic Recording werden aufgezeigt, 

und mit vielen Beispielen von mir und auch vielen anderen namhaften Visuali-

sierern bildhaft erläutert.

Graphic Recording für Aktion Mensch im Auftrag für bikablo
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