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Vorwort

Vorwort

Erfahrene Mediengestalter/-innen Digital und Print verbinden fundierte Fachkenntnisse in den Bereichen
Gestaltung, Technik, Arbeitsorganisation und Datenhandling mit Kreativitat und einem Gespur fir
Asthetik. Das Ziel der Mediengestaltung besteht darin, ein stimmiges und aussagefiahiges Gesamtbild
fur ein Print- oder Digitalmedienprodukt zu schaffen.

Die ,Prufungsvorbereitung aktuell - Mediengestalter/in Digital und Print” bietet Auszubildenden,
Schiilern beruflicher Vollzeitbildungsgange, Studierenden und Praktikern im Bereich Medien-
gestaltung die Moglichkeit, ihre grundlegenden Fachkenntnisse zu festigen, zu aktualisieren und
praxisorientiert anzuwenden.

Das Werk kann den Unterricht begleitend oder im Selbststudium eingesetzt werden.

Die , Prifungsvorbereitung aktuell” orientiert sich konsequent an den Lernfeldern des KMK-Rahmen-
lehrplans sowie an der Zwischen- und Abschlusspriifung des Ausbildungsberufs Mediengestalter/in
Digital und Print mit den Fachrichtungen Beratung und Planung, Konzeption und Visualisierung, Gestal-
tung und Technik Print sowie Gestaltung und Technik Digital.

Der Arbeits- und Priifungsteil ist in drei Hauptkapitel unterteilt:

e Kapitel 1 bietet zu den insgesamt 20 Lernfeldern der vier Fachrichtungen eine Fiille von Aufgaben.

¢ In Kapitel 2 sind Informationen und Tipps zur schriftlichen Zwischen- und Abschlusspriifung
sowie Beispielprifungen zu allen die Mediengestaltung betreffenden Priifungsbereichen zusammen-
gestellt.

e Kapitel 3 informiert tUber die praktische Zwischen- und Abschlusspriifung und bietet konkrete
Beispielaufgaben zu den vier Fachrichtungen an.

Der Losungsteil ist genauso strukturiert wie der Arbeits- und Prifungsteil. In ihm kénnen die Muster-
I6sungen zu allen Aufgaben der Kapitel 1 und 2 sowie Lésungsvorschldage und Tipps zu den praktischen
Aufgaben des Kapitels 3 nachgeschlagen werden.

Fir die zligige Navigation innerhalb des Gesamtwerks wurden den Lernfeldern, der Zwischen- und
Abschlussprifung sowie den Fachrichtungen eindeutige Leitfarben zugeordnet und ein farbiges

Register angelegt.

In der 2. Auflage wurden die Hinweise der Leser bericksichtigt sowie die Formulierung von Fragen
und Antworten weiter optimiert.

Hinweise, die zur Weiterentwicklung des Buches beitragen, werden unter der Verlagsadresse oder per
Mail (lektorat@europa-lehrmittel.de) dankbar entgegengenommen.

Wir wiinschen lhnen fur lhre Zwischen- und Abschlussprufung viel Erfolg!

Frihjahr 2022 Autoren und Verlag
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Mit dem Priifungsbuch arbeiten

Mit dem , Priifungsvorbereitung aktuell -
Mediengestalter/in Digital und Print” arbeiten

In der Berufsausbildung arbeiten drei Partner zusammen. Im Ausbildungsbetrieb lernen Sie die Medien-
gestaltung vor allem in der Praxis. In der Berufsschule lernen Sie die theoretischen Inhalte der Medien-
gestaltung. Der dritte Partner sind Sie. Durch lhr Engagement und die vielfaltige Auseinandersetzung
mit fachlichen Inhalten erwerben Sie berufliche Kompetenz. lhre Arbeit mit dem Priifungsbuch leistet
dazu einen wichtigen Beitrag. Mit der Bearbeitung der Aufgaben Gberprifen Sie lhren Kenntnisstand,
erarbeiten und wiederholen strukturiert die Ausbildungsinhalte.

Ich bestehe die Prifung — und mit gutem Ergebnis!

Ja, aber wie bereite ich mich auf die Zwischen- und Abschlussprifung vor? Es ist so viel Stoff und so
komplex. Keine Angst, das Prifungsbuch unterstitzt Sie bei der Priifungsvorbereitung.

Wir mochten Ihnen zunachst vorstellen, wie die ,Prufungsvorbereitung aktuell — Mediengestalter/in
Digital und Print” aufgebaut ist, und lhnen dann Tipps und Anregungen geben, wie Sie mit dem
Prifungsbuch effektiv lernen und sich auf die Prifung vorbereiten kénnen.

Wie ist die , Priifungsvorbereitung aktuell - Mediengestalter/in
Digital und Print” aufgebaut?

Die Inhalte des Prufungsbuchs folgen der Ausbildungsordnung, dem Ausbildungsrahmenplan und
dem KMK-Rahmenlehrplan der Berufsschule sowie den Anforderungen der betrieblichen Praxis und
der bereits erfolgten Zwischen- und Abschlusspriifungen.

Die Gliederung des Priifungsbuchs orientiert sich an der Priifungsstruktur. In der Priifung werden in
den beiden Prifungsbereichen Konzeption und Gestaltung sowie Medienproduktion jeweils 12 Theorie-
fragen gestellt. Aufgaben mit derselben Aufgabennummer beziehen sich in den Priifungen mit konzep-
tionell gestalterischer und produktionstechnischer Ausrichtung auf dasselbe Lernfeld. Im Prifungsbuch
sind die Aufgaben beider Bereiche im jeweiligen Lernfeldkapitel zusammengefasst. Ein Aufgabenteil
mit Theoriefragen entspricht somit einem Lernfeld.

Jede Aufgabe ist mit einem Stichwort gekennzeichnet, das in kursiver Schrift unter der Aufgabenstel-
lung steht. Alle Stichworte der Aufgaben stehen am Anfang eines Lernfeldkapitels. Sie bezeichnen die
wesentlichen prifungsrelevanten Inhalte des Lernfeldes.

Die Losungen stehen nicht bei den Aufgaben, sondern in einem gesonderten Losungsteil. Tragen Sie
zunachst lhre Losung in das Buch ein. Die Anzahl der Leerzeilen gibt Ihnen einen Anhaltspunkt zum
erwarteten Umfang der Antwort. Im nachsten Schritt vergleichen Sie lhre Antwort mit der Antwort
im Losungsteil. Wichtig fur den Lernerfolg: Beurteilen Sie lhre Antworten und die Losungsvorschlage
des Prufungsbuchs. Diskutieren Sie die Ergebnisse in Ihrer Lerngruppe.

Nach den lernfeldbezogenen Aufgaben gibt es Beispiele von Zwischen- und Abschlusspriifungen der
Prifungsbereiche Konzeption und Gestaltung sowie Medienproduktion fur die Fachrichtungen Konzeption
und Visualisierung, Beratung und Planung und Gestaltung und Technik Print sowie Gestaltung und Technik
Digital. Der Prufungsbereich Kommunikation ist fir alle Priflinge gleich.

Im letzten Teil des Prifungsbuchs haben wir fiir die Fachrichtungen praktische Priifungen als Bei-
spielprifungen zusammengestellt. Losungshinweise zu den Theoriepriifungen und den praktischen

Prifungsbeispielen finden Sie im Losungsteil.
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Alle Fachrichtungen

Wie lerne ich mit der , Priifungsvorbereitung aktuell —
Mediengestalter/in Digital und Print”?

Der angebotene Priifungsstoff umfasst alle Fachinhalte vom Beginn Ihrer Berufsausbildung an bis zur
Zwischen- und Abschlusspriifung. Darin unterscheidet sich die Prifungsvorbereitung vom Lernen
auf eine Klassenarbeit. In der Priifung missen Sie unterschiedliche Inhalte auf Basis lhrer fachlichen
Kompetenz verknupfen und in Handlungswissen umsetzen. Dies gelingt um so besser, je langer und
intensiver Sie sich damit beschaftigen.

Setzen Sie sich Ziele.

e Setzen Sie sich realistische, erreichbare Ziele.

e Setzen Sie sich konkrete Arbeitsziele.

e Formulieren Sie, woran Sie erkennen, dass Sie ein Ziel erreicht haben.
e Unterscheiden Sie zwischen Muss- und Kann-Zielen.

Planen Sie lhre Priifungsvorbereitung.

¢ Beginnen Sie frihzeitig mit der Prifungsvorbereitung.

e Erstellen Sie lhren Lernplan.

e Teilen Sie die Strecke zum Ziel in Etappen ein.

¢ Verdoppeln Sie die geschatzte erforderliche Zeit fir einen Arbeitsabschnitt in Ihrem Plan.
e Sammeln Sie fachliches Material, wie Unterrichtsmaterialien, Fachbuiicher, Internetquellen.
® Legen Sie Arbeitszeiten und Ihren Arbeitsrhythmus fest.

¢ Planen Sie Pausen und Erholung ein.

¢ Belohnen Sie sich fir erfolgreich erreichte Etappenziele.

Lernen Sie das Richtige.

e Erstellen Sie eine Liste mit den wichtigsten Inhalten.

e Verknipfen Sie Faktenwissen mit komplexen fachlichen Inhalten.

» Uberpriifen Sie Ihr Wissen.

* Seien Sie bei der Beurteilung lhres Lernerfolgs ehrlich zu sich.

e Bearbeiten Sie verstarkt Inhalte, die nicht zu lhren Lieblingsthemen gehéren.
e Beweisen Sie Mut zur Liicke, Sie konnen nicht alles in allen Details lernen.

¢ Wechseln Sie fachliche Themenbereiche beim Lernen ab.

e Ubertragen Sie Gelerntes auf neue Fragestellungen.

Planen und iiben Sie die Priifung.

e Teilen Sie die Prifungszeit in Bearbeitungsschritte pro Aufgabe ein.

e Nehmen Sie sich Zeit, um zunichst eine Uberblick {iber die Aufgaben zu bekommen.

¢ Beginnen Sie mit der Aufgabe, die Ihnen einfach erscheint.

e Bearbeiten Sie Aufgaben nicht langer als geplant.

o Uberspringen Sie Aufgaben, die Sie nicht direkt I16sen kénnen.

¢ Planen Sie einen Zeitpuffer ein, um spater noch einmal zu einzelnen Aufgaben zurlickzu-
kommen.

e Uberpriifen Sie lhre Priifungsplanung an einer Beispielpriifung.

e Stellen Sie sich eigene Beispielpriifungen aus den Lernfeldkapiteln zusammen und bearbeiten Sie
diese unter Prifungsbedingungen.
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7P PN  LF1: Den Medienbetrieb und seine Produkte prasentieren

30 1 Lern- und Prifungsfragen nach Lernfeldern

1.1 Lernfeld 1: Den Medienbetrieb und seine Produkte
prasentieren

Stichworte:

Unternehmensorganisation, Berufe der Medienbranche, Prasentationstechniken, Printmedien,
Digitalmedien, Werbemittel, Kostenarten, Radio, TV, Werbemittel, Urheberrechte, Verwertungs-
rechte, Kostenarten, RIP, Zahlungsverkehr, Druckverfahren, Druckprozess

1.1 Erlautern Sie die Unterschiede zwischen einer Dualen Ausbildung und einem berufli-
chen vollschulischen Vollzeitbildungsgang. Nennen Sie jeweils Vorteile (+) und Nach-
teile (-).

Berufe der Medienbranche

1.2  Beschreiben Sie jeweils die von folgenden Berufsbildern auszufiihrenden Tatigkeiten:
a) Grafikdesigner, b) lllustrator, ¢) Commercial Artist, d) Art Director.

Berufe der Medienbranche



Alle Fachrichtungen [ 7p

LF 1

1.3  Erstellen Sie ein Organigramm fir einen Druckbetrieb mit 20 Beschaftigten.

Unternehmensorganisation

g SN

1.4  Bei der Unternehmensstruktur unterscheidet man zwischen Linien- und Stabsorganisation.
Ordnen Sie die nachfolgenden Organigramme der jeweiligen Organisation zu und beschrei-
ben Sie diese.

Unternehmensorganisation

a) UNTERNEHMEN b) UNTERNEHMEN

Leitung Leitung

| ' |
Hauptabteilung Hauptabteilung

Leitung Leitung | |
| | Abteilung Abteilung
Leitung Leitung
Abteilung Abteilung Abteilung Abteilung

Leitung Leitung Leitung Leitung
1 1 1 ]

Mit- Mit- Mit- Mit- Mit- Mit- Mit- Mit- Mit- Mit- Mit- Mit-
arbeiter arbeiter arbeiter arbeiter arbeiter arbeiter arbeiter arbeiter arbeiter arbeiter arbeiter arbeiter

Q0| 00 OO0 100 00 00 00 00 0 ©9 |00 00
Q0 OO0 OO0 00 OO 09 ©0 OO oo ©g 0O 00




ZP N4

LF 1

LF1: Den Medienbetrieb und seine Produkte prasentieren

1.5

1.6

Nennen Sie mogliche Vorteile (+) und Nachteile (-) einer Linienorganisation.

Unternehmensorganisation

Die Matrixorganisation ist eine Sonderform der Linienorganisation. Beschreiben Sie das
nachfolgende Schaubild.

Unternehmensorganisation

1.7

10

VERTRIEB
Leitung
]
| 1
| Entwicklung | | Werbung | | Verkauf |
| ] |
[ v v Y
—| Produktmanager |——| Produkt A |——| Produkt A |——| Produkt A |
| y y Y
—| Produktmanager |——| Produkt B |——| Produkt B |——| Produkt B |
[ y y Y
—| Produktmanager | —| Produkt C | —| Produkt C | —| Produkt C |

Eine Stellenbeschreibung ist die Grundlage der Organisation eines Medienbetriebs.

a) Definieren Sie den Begriff , Stellenbeschreibung”.

b) Geben Sie wesentliche Inhalte einer Stellenbeschreibung an.

c) Erklaren Sie den Nutzen exakter Stellenbeschreibungen zu allen Positionen eines Unterneh-
mens fur das Unternehmen.

Unternehmensorganisation



Alle Fachrichtungen [ 7p BN

LF 1

1.8  Stellen Sie den prinzipiellen Herstellungsweg eines Druckauftrages durch eine vollstufige
Druckerei in Stichpunkten dar.

Unternehmensorganisation

1.9 Nennen Sie die Informationen, die in einer Auftragstasche enthalten sind.
Unternehmensorganisation
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7P PN  LF1: Den Medienbetrieb und seine Produkte prasentieren

LF 1 1.10 Nennen Sie Produktgruppen von Druckerzeugnissen, die in der Druckbranche hergestellt
werden.

Printmedien

1.11  a) Nennen Sie die 4 klassischen Hauptdruckverfahren.
b) Nennen Sie das flinfte Hauptdruckverfahren, das heute zunehmend zum Einsatz kommt.

Druckverfahren

1.12  Nennen Sie die zwei Verfahren, in die der Digitaldruck prinzipiell unterschieden werden kann.
Druckverfahren

1.13  a) Nennen Sie das Druckverfahren, das in der nachstehenden Schemazeichnung dargestellt
wird.
b) Bezeichnen Sie die Bauteile 1 bis 5.
¢) Nennen Sie 3 typische Produkte fir dieses Druckverfahren.

Druckverfahren

Bedruckstoff

1.14  Beschreiben Sie das Prinzip des Offsetdrucks.
Druckverfahren
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Alle Fachrichtungen [ 7p

LF 1

1.15 a) Nennen Sie das Druckverfahren, das in der nachstehenden Schemazeichnung dargestellt
wird.
b) Bezeichnen Sie die Bauteile 1 bis 5.
¢) Nennen Sie wichtige Merkmale und typische Druckprodukte.

Druckverfahren
4 L
l Vi
3 == // 5
@
i A
\ o / E— Bedruckstoff
1 — /
1.16 a) Nennen Sie das Hauptdruckverfahren, zu dem der Flexodruck zahlt.
b) Beschreiben Sie das Druckprinzip des Flexodrucks.
Druckverfahren

13



7P PN  LF1: Den Medienbetrieb und seine Produkte prasentieren

LF 1 1.17 a) Nennen Sie das Druckverfahren, das in der nachstehenden Schemazeichnung dargestellt
wird.
b) Nennen Sie mindestens 2 typische, auf diese Weise hergestellte Druckprodukte.
Druckverfahren
Rahmen (nio:srfthglﬂgl?e(:lde Rakel Rahmen
Partien) * l
Bedruck-

Druckfarbe

1.18 ImSiebdruck konnen Substrate mit einer vergleichsweisen hohen Farbschichtdicke bedruckt
werden. Nennen Sie 3 Vorteile einer hohen Farbschichtdicke.

Druckverfahren

1.19  Erlautern Sie die 6 Schritte im Laserdruck anhand der nachfolgenden Schemazeichnung.
Druckverfahren

Belichtung Toner Bedruckstoff

(Laser/LED) l /
X
Auflade-Q?;;.‘_. -
e TN tibertragung

element £ \\
Reinigungs- M/ :'/eeroIIe
einheit ~A {\1\]-—-—— G)®

“*— Fixierrolle

Druckbild-

Elektrofotografisches Arbeitsprinzip
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Alle Fachrichtungen

1.20  Ordnen Sie die nachfolgenden Rasterweiten einem passenden Druckverfahren zu. Mehrfach-
nennungen sind moglich.
Rasterweiten: 24 L/cm; 60L/cm; 80L/cm; 175Ipi
Druckverfahren: Bogenoffsetdruck, Tiefdruck, Flexodruck, Digitaldruck

Druckverfahren

1.21 Beschreiben Sie die Unterschiede in der Anordnung der Belichterpunkte zwischen einem
AM-Raster und einem FM-Raster bei der Ausgabe der Rasterzellen auf einem Plattenbelichter.

Druckprozess

1.22  Erklaren Sie, weshalb Font- und Grafikdateien sowie Bilddateien bei der Ausgabe im RIP unter-
schiedlich verarbeitet werden.

Druckprozess, RIP

15
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LF 1

LF1: Den Medienbetrieb und seine Produkte prasentieren

1.23 Berechnen Sie den Rastertonwert (in %) eines Pixels fur ein AM-Raster mit dem Helligkeits-
wert 200, der im RIP generiert wird. Die Datentiefe betragt 8 Bit.
Druckprozess, RIP

1.24 Halbtonbilder konnen im Offsetdruck mittels periodischer Raster wiedergegeben werden.
a) Erklaren Sie, warum beim periodischen Raster verschiedene Rasterwinkelungen not-

wendig sind.
b) Nennen Sie die tblichen Rasterwinkel nach DIN 16 547.
¢) Nennen Sie die Rasterwinkelung fiir den Druck einer einfarbigen Rasterflache in Schwarz.
Druckprozess

1.25 Nennen Sie Gruppen von Produkten, die im digitalen Medienbereich hergestellt werden.
Digitalmedien

1.26 Nennen Sie die 6 Phasen des Produkt-Lebenszyklus in der richtigen Reihenfolge
Medienprodukte

16



Alle Fachrichtungen [ 7p

1.27 Sie arbeiten an einem 27“-Monitor mit einer Auflosung von 2560 x 1440 Pixel. LF 1
a) Berechnen Sie die Monitorauflésung in ppi.
b) Berechnen Sie, mit welcher tatsachlichen GroRRe in Pixel ein Bild mit den MaRen
12cm x 10cm bei einer WiedergabegrofRe von 100 % dargestellt wird, wenn die Bild-
datei mit 300 ppi digitalisiert wurde.

Digitalmedien

1.28 In der Produktpolitik werden haufig die Begriffe ,Produktinnovation”, ,Produktvariation”
und ,,Produktelimination” verwendet. Beschreiben Sie diese 3 Begriffe.

Werbemittel/Medienprodukte

1.29 Erklaren Sie die Begriffe ,,Rabatt” und , Skonto” im Zahlungsverkehr.
Kostenarten

17



7P PN  LF1: Den Medienbetrieb und seine Produkte prasentieren

LF 1 1.30 Erklaren Sie die Begriffe ,Vorauszahlung”, , Anzahlung”, ,Zielkauf” und , Abzahlung”
im Zahlungsverkehr.

Zahlungsverkehr

1.31 Ein Verlag versendet an einen GroBhandler 2000 Fachbiicher. Dem Kunden wird mit der
Rechnungsstellung ein Zahlungsziel von 14 Tagen zugestanden. Erlautern Sie anhand des
Beispiels die Begriffe ,Eigentiimer”, ,Besitzer” und ,Eigentumsvorbehalt”.

Zahlungsverkehr

1.32 Erkldren Sie die 3 Produktbereiche ,Gebrauchsgiter”, ,Verbrauchsgiter” und ,Dienst-
leistungen” mit Hilfe eines Beispiels aus dem Druck- und Medienbereich.

Kostenarten

18



Alle Fachrichtungen [ 7p

1.33 Die allgemeinen Geschaftsbedingungen eines Papiergrolhandlers enthalten folgende LF 1
Bedingungen:
1. Mindestauftragswert: ab 150€ (inkl. MwSt.) frei Haus.
2. Rabattmenge: 10000 Bogen; Rabattwert: 3% auf den Listenpreis
3. Zahlungsbedingungen: 14 Tage mit 2% Skonto, innerhalb von 30 Tagen ohne Abzug
Erlautern Sie diese drei Lieferbedingungen.

Zahlungsverkehr

1.34 Eine Druckerei kauft Druckpapier zu einem Listenpreis von 65€ (netto) pro 1000 Bogen.
Sie Uberweist 1102,24 €. Berticksichtigt wurden die Mehrwertsteuer (19 %), Rabatt (3 %)
und Skonto (2 %). Errechnen Sie die bestellte Bogenmenge unter Verwendung der Werte
aus der Aufgabe 1.33.

Zahlungsverkehr

1.35 Bei der Leistungserfassung in einer Druckerei werden die Begriffe ,Fertigungszeiten”,
LHilfszeiten” und , Ausfallzeiten” verwendet. Erklaren Sie diese Begriffe anhand eines
Beispiels aus der Medienbranche.

Kostenarten
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ZP N4

LF 1

LF1: Den Medienbetrieb und seine Produkte prasentieren

1.36 Erklaren Sie die Begriffe ,mengenfixe” und ,,mengenvariable Kosten” und nennen Sie jeweils
ein Beispiel aus der Medienbranche.

Kostenarten

1.37 Erklaren Sie die Begriffe ,Einzelkosten” und ,Gemeinkosten” und nennen Sie jeweils 2 Bei-
spiele aus der Medienbranche.

Kostenarten

1.38 Sie haben die Aufgabe, Ihre Entwiirfe dem Kunden zu présentieren. Zahlen Sie die Schritte
auf, die zur Organisation ihrer Prasentation erforderlich sind.

Prdsentationstechnik
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